
      لدراسة التسويقية
  

   :التالية منتجات المشروع من أهم عناصر الدراسة التسويقية وتتضمن هذه الدراسة الجوانب تعتبر دراسة الطلب على

   .للطلب والعرض بالنسبة للسلعة التي سينتجها المشروع دراسة العوامل المحددة •

   .ه والإجراءات المنظمة للتعامل فيهوحجمه وخصائص (Market Structure) التعرف على هيكل السوق •

والسياسات  مستورد أو إنتاج محلي، حجم المبيعات، مدى استقرار الأسعار،: والحالي من حيث مصدره تحليل العرض السابق •

  .الخ…التسويقية للمنافسين

 مشروع أمام المنافسين له وتحديد معالم السياسةالسوق على ضوء الطلب والعرض وظروف ال تقدير نصيب المشروع في •

 التسويقية المقرر إتباعها
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